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EL 
MERCADO 


El proyecto es convertir los terrenos 
del Mercado Central en un centro 
logístico y urbanístico, una suerte de 
polo de desarrollo a la manera de los 
centros concentradores de Europa. 
Las propuestas y la configuración que 
tendrá ese nuevo espacio. 
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Descubra la diferencia 
entre cualquier futón y 
FUTON SENSE 


The World's Finest 
Futon Mattresses 
Ab > x 


7 tipos de Futón: 

Látex, Algodón, 

Algodón y lana, 

Resortes tradicionales, 
Resortes encapsulados, 
Resortes invertidos, 

Fibra Poliéster. 

Estructuras de 1, 2 y 3 
cuerpos, en diversos 
diseños, lustres y maderas. 
Accesorios; fundas, mesas, 
puf, bancos otomanos, etc. 
Garantías hasta 15 años 


Entrega inmediata - Envíos al interior 
Tarjetas de crédito: planes hasta 12 cuotas 


: CATAMARCA 959 CAP. FED. 4943-2030 


EDISON 2953 MARTINEZ 4717-3773 


El directivo de la 


Corporación del 
Mercado Central 
convocó a licitación 
para la elaboración 
de un plan maestro y 
desarrollo de un 
proyecto que permita 
el aprovechamiento 
económico de las 366 
hectáreas que 


abarca. 
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LAVALLE 


Bouclé oferta Bouclé oferta 
Alto tránsito Alto tránsito 


050m2 — $890 m2 


1290 m2 


Colocado todo incluido 


Presupuesto sin cargo 
Capital y provincia 


Colocación 
domingos y feriados 
Envíos al interior 


Lavalle 2902 4864-5705 
Capital Federal 
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1H Por Liliana Sánchez 


En el transcurso del presente 
año empezará a modificarse la fi- 
sonomía y la estructura funcional 
del Mercado Central de Buenos 
Aires. Con la intención de optimi- 
zar el uso del equipamiento exis- 
tente y darles utilidad económica 
a las áreas libres de urbanización 
(366 ha) se creará un centro logís- 
tico y urbanístico que contará con 
la infraestructura necesaria para 
soportar actividades de carga y 
descarga, no sólo de productos ali- 
menticios, sino que también se po- 
drían incluir depósitos de otras 
mercaderías. A esto se sumará un 
área de servicios y actividades 
complementarias, de apoyo a los 
usuarios del mercado como podrí- 


E Polo: La creación de 
m €síe polo de desarrollo 
E urbano apunta a satisfa- 
- cer la necesidad de la 

m ciudad de contar con un 
E Centro de Transferencia 
m de Cargas próximo. 


an ser restaurantes, moteles, cafe- 
terías o locales para el servicio téc- 
nico de los camiones, para ofici- 
nas, bancos u otros. 

La creación de este polo de de- 
sarrollo urbano apunta a satisfacer 
la necesidad de la ciudad de con- 
tar con un Centro de Transferen- 
cia de Cargas próximo, así como 
también a reanimar la dinámica 
operativa del propio Mercado am- 
pliando sus funciones para hacer- 
lo más competitivo, ala manera de 
lo que ocurre con los mercados 
concentradores de Europa. Estos 
incluyen junto a las transacciones 
frutihortícolas y, en menor medi- 
da, otras tiendas diversas, agen- 


mM 
mo 


cias de viaje, empresas de mensa- 
jería, de informática, clínicas, la- 
boratorios y farmacias. 

Para definir la estrategia de in- 
tervención se elaborará un Plan 
Maestro y esto estará a cargo del 
equipo que finalmente resulte ad- 
judicatario cuando concluya el 
proceso de licitación al que con- 
vocó el directorio. Hasta ahora, 
luego de la evaluación de los an- 
tecedentes profesionales y técni- 
cos, precalificaron dos grupos, 
ambos conformados interdiscipli- 
nariamente por inversores y tam- 
bién estudios de arquitectura/ur- 
banismo, jurídicos, inmobiliarios, 
consultoras, empresas de la cons- 
trucción y logística. 

Enuno de ellos participa el Mer- 
cado de Barcelona (Mercabarna), 
y en el otro Semmaris-Rungis, de 
Francia, que junto con firmas lo- 
cales constituirán una Unión Tran- 
sitoria de Empresas (UTE) para 
llevar adelante no sólo el diseño y 
dirección, sino también el geren- 
ciamiento del proyecto. 

Uno de los puntos fuertes que 
ofrecerá este emprendimiento es 
la Central de Transferencia y Rup- 
tura de Cargas. El surgimiento del 
supermercadismo y otros factores 
hicieron que en los últimos años 
haya ido cambiando el sistema de 
abastecimiento en la ciudad, y se 
armaron centros logísticos en 
cualquier parte, desordenadamen- 
te, y sin que esto responda a un 
plan integral que los coordine y 
complemente. Además de todos 
los perjuicios que ocasionael trán- 


«sito pesado atravesando los barrios 


porteños. 

“Tiene sentido que haya una 
concentración de cargas, ruptura 
de cargas, stock, desarrollo logís- 
tico en este lugar donde (además 
de los usos específicos) podría ha- 
ber superficie de galpón que se 
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. LA TRANSFORMACIÓN EN UN CENTRO LOGÍSTICO Y URBANISTICO 
¿ MAS OPERATIVO Y FUNCIONAL 


El directivo de la 
Corporación del 
Mercado Central 
convocó a licitación 
para la elaboración 
de un plan maestro y 
desarrollo de un 
proyecto que permita 
el aprovechamiento 
económico de las 366 
hectáreas que 


abarca. 
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The World's Finest 
Futon Mattresses 


7 tipos de Futón: 

Látex, Algodón, 

Algodón y lana, 

Resortes tradicionales, 
Resortes encapsulados, 
Resortes invertidos, 

Fibra Poliéster. 
Estructuras de 1, 2 y 3 
cuerpos, en diversos 
diseños, lustres y maderas. 
Accesorios: fundas, mesas, 
puf, bancos otomanos, etc. 
Garantías hasta 15 años 


Envíos al interior 
Tarjetas de crédito: planes hasta 12 cuotas 
CATAMARCA 959 CAP. FED. 4943-2030 
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Colocado todo incluido 


Presupuesto sin cargo 
Capital y provincia 
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domingos y feriados 
Envíos al interior 


Lavalle 2902 4864-5705 
Capital Federal 
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1 Por Liliana Sánchez 


En el transcurso del presente 
año empezará a modificarse la fi- 
sonomía y la estructura funcional 
del Mercado Central de Buenos 
Aires. Con la intención de optimi- 
zar el uso del equipamiento exis- 
tente y darles utilidad económica 
a las áreas libres de urbanización 
(366 ha) se creará un centro logís- 
tico y urbanístico que contará con 
la infraestructura necesaria para 
soportar actividades de carga y 
descarga, no sólo de productos ali- 
menticios, sino que también se po- 
drían incluir depósitos de otras 
mercaderías. A esto se sumará un 
área de servicios y actividades 
complementarias, de apoyo a los 
usuarios del mercado como podrí- 


E Polo: La creación de 
m este polo de desarrollo 
E urbano apunta a satisfa- 


- cer la necesidad de la 


m ciudad de contar con un 
E Centro de Transferencia 
m de Cargas próximo. 


an ser restaurantes, moteles, cafe- 
terías o locales para el servicio téc- 
nico de los camiones, para ofici- 
nas, bancos u otros. 

La creación de este polo de de- 
sarrollo urbano apunta a satisfacer 
la necesidad de la ciudad de con- 
tar con un Centro de Transferen- 
cia de Cargas próximo, así como 
también a reanimar la dinámica 
operativa del propio Mercado am- 
pliando sus funciones para hacer- 
lo más competitivo, a la manera de 
lo que ocurre con los mercados 
concentradores de Europa. Estos 
incluyen junto a las transacciones 
frutihortícolas y, en menor medi- 
da, otras tiendas diversas, agen- 


godoy cruz 1740 48 3339 01 lun sab: 10.30 a 19.30 hs. 


cias de viaje, empresas de mensa- 
jería, de informática, clínicas, la- 
boratorios y farmacias. 

Para definir la estrategia de in- 
tervención se elaborará un Plan 
Maestro y esto estará a cargo del 
equipo que finalmente resulte ad- 
Judicatario cuando concluya el 
proceso de licitación al que con- 
vocó el directorio. Hasta ahora, 
luego de la evaluación de los an- 
tecedentes profesionales y técni- 
cos, precalificaron dos grupos, 
ambos conformados interdiscipli- 
nariamente por inversores y tam- 
bién estudios de arquitectura/ur- 
banismo, jurídicos, inmobiliarios, 
consultoras, empresas de la cons- 
trucción y logística. 

Enuno de ellos participa el Mer- 
cado de Barcelona (Mercabarna), 
y en el otro Semmaris-Rungis, de 
Francia, que junto con firmas lo- 
cales constituirán una Unión Tran- 
sitoria de Empresas (UTE) para 
llevar adelante no sólo el diseño y 
dirección, sino también el geren- 
ciamiento del proyecto. 

Uno de los puntos fuertes que 
ofrecerá este emprendimiento es 
la Central de Transferencia y Rup- 
tura de Cargas. El surgimiento del 
supermercadismo y otros factores 
hicieron que en los últimos años 
haya ido cambiando el sistema de 
abastecimiento en la ciudad, y se 
armaron centros logísticos en 
cualquier parte, desordenadamen- 
te, y sin que esto responda a un 
plan integral que los coordine y 
complemente. Además de todos 
los perjuicios que ocasiona el trán- 
sito pesado atravesando los barrios 
porteños. 

“Tiene sentido que haya una 
concentración de cargas, ruptura 
de cargas, stock, desarrollo logís- 
tico en este lugar donde (además 
de los usos específicos) podría ha- 
ber superficie de galpón que se 


'UNA NUEVA FISONOMIA 
PARAELMERCADO CENTRAL 


arriende, terrenos para construir 
galpón, galpones robotizados, sis- 
tema de containers que en Barra- 
cas o en la Boca molestan, porque 
los camiones requieren una infra- 
estructura, un espacio y un tama- 
ño que este lugar sí se los puede 
ofrecer”, explica el urbanista Al- 
fredo Garay. Su estudio junto con 
la constructora latasa, Caputo SA, 
Semmaris-Rungis y Aeropuertos 
Argentina 2000, entre otros, inte- 
gra el Consorcio MC XXI, uno de 
los grupos precalificados. 

Entre las condiciones que cua- 
lifican el predio del Mercado es- 
tán sus 366 ha de reserva, no ur- 
banizadas, sobre las cuales se des- 
plegaría la infraestructura y equi- 
pamiento necesario para que las 


empresas puedan instalarse y ope-* 


rar allí, así como también su ubi- 
cación. Está rodeado por la Auto- 
pista Riccheri, la Av. Gral. Paz, el 
Camino de Cintura, el Riachuelo 
y el río Matanza que son sus lími- 
tes físicos, pero además está inter- 
conectado con las Autopistas 25 
de Mayo, Perito Moreno, Buenos 
Aires-La Plata, Oeste y el Cintu- 
rón de la Ruta 6. Y si, eventual- 
mente, el transporte ferroviario de 
carga volviera a ser importante, el 
Mercado tiene cuatro líneas de fe- 
rrocarril con acceso directo a su 
playa, que son Ferrosur Roca, Bel- 
grano SA, Nuevo Central Argen- 
tino y Buenos Aires al Pacífico. Y 
dos más, Ferroexpreso Pampeano 
y Ferrocarril Mesopotámico Ge- 
neral Urquiza con ingreso indirec- 
to; no obstante, todas salvo esta úl- 


NECESIDAD DE REMPULSAR SU ACTIVIDAD 


El mercado y sus vaivenes 


rr HINCS 


El proyecto de creación de un 
Mercado Central para la concen- 
tración de la oferta y demanda de 
frutas y hortalizas acomercializar- 
se en el área metropolitana arran- 
có en los años *60, aunque recién 
llegó a concretarse en los *80. 
Cumplió con el objetivo de reem- 
plazar al viejo Mercado de Abas- 
to Proveedor, ubicado en el cen- 
tro de la ciudad, pero nunca alcan- 
zÓ el atributo de único, y la exclu- 
sividad operativa que se le adjudi- 
caba en la planificación. De he- 
cho, si bien la misma ley que le 
dio origen establecía un cerco de 
protección de 60 km en el que no 
podía instalarse otro mercado con 
estas características, hubo varios 
mercados municipales del Conur- 
bano que nunca cerraron y otros 
que resurgieron. 

Finalmente, con la desregula- 
ción económica, aparecieron una 
serie de pequeños, medianos o 
grandes mercados que, en muchos 
casos esquivando el control bro- 
matológico y el pago de impues- 
tos, corrieron con ventajas com- 
petitivas la participación del Mer- 
cado Central en la comercializa- 
ción de frutas y verduras. Hoy tie- 
ne capacidad ociosa instalada; de 
un total de 18 naves comerciales, 
hay seis naves (5565 m2) no uti- 
lizadas y en condiciones de ser al- 
quiladas. 

Existe la necesidad de reimpul- 
sar la actividad del mercado y res- 
ponder a las nuevas modalidades 
de comercialización. Por eso en el 
directorio piensan en maximizar 


- eluso de las instalaciones existen- 


tes (180 ha) y urbanizar las áreas 
de reserva (366 ha), para abarcar 


también otros rubros relacionados 
con los alimentos y que, en todo 
caso, le den un valor agregado a la 
materia prima que se comerciali- 
za en el mercado. Se imaginan un 
centro agroindustrial'en el que ca- 
brían, por ejemplo, una fábrica de 
jugos o una planta elaboradora de 
papas fritas. 

La calidad de estos y otros pro- 
ductos estaría avalada por el La- 
boratorio de Control Fitosanitario 
con que cuenta el Mercado, ya que 
una de sus funciones básicas, y que 
seguirá ejerciendo, es la de deter- 
minar la aptitud bromatológica de 
las frutas, hortalizas, pescados, 
agua y el hielo que se compra y 
vende en el ámbito del Mercado. 

“No voy a esperar una ley que 
vaya sobre los que no tributan o 
los que no controlan. Yo salgo a 
competir con un lugar estratégica- 
mente bien ubicado y con la posi- 
bilidad de brindar servicios que 
probablemente otras plataformas 
no puedan brindar. Acá tengo hec- 
táreas vírgenes y para lograrun de- 
sarrollo como corresponde es que 
llamamos a licitación para la ela- 
boración de un Plan Maestro”, di- 
ce el arq. César Doretti, subgeren- 
te de Planeamiento Estratégico de 
la Corporación del Mercado Cen- 
tral de Buenos Aires. 

El Mercado es una entidad pú- 
blica interestadual, en cuya admi- 
nistración participan el Estado na- 
cional, la provincia de Buenos Ai- 
res y la Ciudad de Buenos Aires. 
El grupo inversor o UTE que ga- 
ne la licitación irá asociado en un 
porcentaje (a determinar) al canon 
que recibirá el Mercado por cada 
nueva unidad de negocio que se 
instale. “Los adjudicatarios van a 
cobrar sólo si el plan tiene éxito”, 


Ml El predio del Mercado cuenta 
con 366 ha de reserva no 
urbanizadas. 


tima, sí acceden al Puerto de Bue- 
nos Aires. 

El Mercado se sitúa en el eje 
central de un corredor de 22 km 
entre el Puerto y el aeropuerto de 
Ezeiza; por lo cual se calcula que 
el tiempo de viaje, hasta cualquie- 
ra de ambos extremos, por encon- 
trarse equidistante, sería de 10 a 
12 minutos. Además, estaría pro- 
yectada la ampliación de las rutas 
y caminos que lo circundan para 
absorber el impacto que provoca- 
ría el centro logístico cuando esté 
funcionando a pleno. 


aclara Doretti, y habrá un plazo de 
asociación, o canon compartido, 
de 12 años a partir del momento 
que cada unidad de negocio em- 
pieza a funcionar. Luego, a medi- 
da que los períodos de 12 años se 
vayan cumpliendo, el Mercado 
volverá a percibirá el total del ca- 
non y dispondrá de todas las obras 
realizadas. 

“¿Qué es el Master Plan?”, con- 
sultó m2 a Alfredo Garay, urba- 
nista. “Es ir organizando la distri- 
bución de las distintas unidades de 
negocio sobre un territorio, de ma- 
nera que las que sean compatibles 
se potencien, y las que seanincom- 
patibles no se interfieran, sobre 
eso uno piensa cuál es la infraes- 
tructura que hay que darles”, ex- 
plicó. Su grupo compite con Ali- 
mentos y Gestión Logística UTE, 
en el que participan, entre los lo- 
cales, el Estudio de Arquitectura 
Diego Peralta Ramos y el inmobi- 
liario Toribio Achaval, junto al 
Mercado de Barcelona (Mercabar- 
na). 

De todos QUO el Master Plan 
deberá definir y recortar el terre- 
no sobre el que va a intervenir. No 
es necesario que todo el predio ten- 
ga un sentido utilitario. Además, 
deberá decidir qué espacios libe- 
ra al usopúblico y común, y en es- 
te caso, qué uso se les dará a las 
zonas bajas, y qué aporte puede 
hacer el Mercado al Plan de Ma- 
nejo de la Cuenca Matanza-Ria- 
chuelo como un área positiva. 
Asegura el urbanista A. M. Garay 
que “no es la única expectativa o 
hipótesis de partida habilitar sue- 
lo y venderlo”. Una tarea adicio- 
nal para el grupo adjudicatario se- 
rá promocionar la nueva imagen 
que lucirá el Mercado Central. 
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arriende, terrenos para construir 
galpón, galpones robotizados, sis- 
tema de containers que en Barra- 
cas o en la Boca molestan, porque 
los camiones requieren una infra- 
estructura, un espacio y un tama- 
ño que este lugar sí se los puede 
ofrecer”, explica el urbanista Al- 
fredo Garay. Su estudio junto con 
la constructora latasa, Caputo SA, 
Semmaris-Rungis y Aeropuertos 
Argentina 2000, entre otros, inte- 
gra el Consorcio MC XXI, uno de 
los grupos precalificados. 

Entre las condiciones que cua- 
lifican el predio del Mercado es- 
tán sus 366 ha de reserva, no ur- 
banizadas, sobre las cuales se des- 
plegaría la infraestructura y equi- 
pamiento necesario para que las 
empresas puedan instalarse y ope-* 


rar allí, así como también su ubi- 
cación. Está rodeado por la Auto- 
pista Riccheri, la Av. Gral. Paz, el 
Camino de Cintura, el Riachuelo 
y el río Matanza que son sus lími- 
tes físicos, pero además está inter- 
conectado con las Autopistas 25 
de Mayo, Perito Moreno, Buenos 
Aires-La Plata, Oeste y el Cintu- 
rón de la Ruta 6. Y si, eventual- 
mente, el transporte ferroviario de 
carga volviera a ser importante, el 
Mercado tiene cuatro líneas de fe- 
rrocarril con acceso directo a su 
playa, que son Ferrosur Roca, Bel- 
grano SA, Nuevo Central Argen- 
tino y Buenos Aires al Pacífico. Y 
dos más, Ferroexpreso Pampeano 
y Ferrocarril Mesopotámico Ge- 
neral Urquiza con ingreso indirec- 
to; no obstante, todas salvo esta úl- 


NECESIDAD DE REIMPULSAR SU ACTIVIDAD 


El mercado y sus valvenes 


HINA 


El proyecto de creación de un 
Mercado Central para la concen- 
tración de la oferta y demanda de 
frutas y hortalizas acomercializar- 
se en el área metropolitana arran- 
có en los años *60, aunque recién 
llegó a concretarse en los “80. 
Cumplió con el objetivo de reem- 
plazar al viejo Mercado de Abas- 
to Proveedor, ubicado en el cen- 
tro de la ciudad, pero nunca alcan- 
zó el atributo de único, y la exclu- 
sividad operativa que se le adjudi- 
caba en la planificación. De he- 
cho, si bien la misma ley que le 
dio origen establecía un cerco de 
protección de 60 km en el que no 
podía instalarse otro mercado con 
estas características, hubo varios 
mercados municipales del Conur- 
bano que nunca cerraron y otros 
que resurgieron. 

Finalmente, con la desregula- 
ción económica, aparecieron una 
serie de pequeños, medianos o 
grandes mercados que, en muchos 
casos esquivando el control bro- 
matológico y el pago de impues- 
tos, corrieron con ventajas com- 
petitivas la participación del Mer- 
cado Central en la comercializa- 
ción de frutas y verduras. Hoy tie- 
ne capacidad ociosa instalada; de 
un total de 18 naves comerciales, 
hay seis naves (5565 m2) no uti- 
lizadas y en condiciones de ser al- 
quiladas. 

Existe la necesidad de reimpul- 
sar la actividad del mercado y res- 
ponder a las nuevas modalidades 
de comercialización. Por eso en el 
directorio piensan en maximizar 

- el uso de las instalaciones existen- 
tes (180 ha) y urbanizar las áreas 
de reserva (366 ha), para abarcar 


también otros rubros relacionados 
con los alimentos y que, en todo 
caso, le den un valor agregado a la 
materia prima que se comerciali- 
za en el mercado. Se imaginan un 
centro agroindustrial en el que ca- 
brían, por ejemplo, una fábrica de 
jugos o una planta elaboradora de 
papas fritas. 

La calidad de estos y otros pro- 
ductos estaría avalada por el La- 
boratorio de Control Fitosanitario 
con que cuenta el Mercado, ya que 
una de sus funciones básicas, y que 
seguirá ejerciendo, es la de deter- 
minar la aptitud bromatológica de 
las frutas, hortalizas, pescados, 
agua y el hielo que se compra y 
vende en el ámbito del Mercado. 

“No voy a esperar una ley que 
vaya sobre los que no tributan o 
los que no controlan. Yo salgo a 
competir con un lugar estratégica- 
mente bien ubicado y con la posi- 
bilidad de brindar servicios que 
probablemente otras plataformas 
no puedan brindar. Acátengo hec- 
táreas vírgenes y para lograrun de- 
sarrollo como corresponde es que 
llamamos a licitación para la ela- 
boración de un Plan Maestro”, di- 
ce el arq. César Doretti, subgeren- 
te de Planeamiento Estratégico de 
la Corporación del Mercado Cen- 
tral de Buenos Aires. 

El Mercado es una entidad pú- 
blica interestadual, en cuya admi- 
nistración participan el Estado na- 
cional, la provincia de Buenos Ai- 
res y la Ciudad de Buenos Aires. 
El grupo inversor o UTE que ga- 
ne la licitación irá asociado en un 
porcentaje (a determinar) al canon 
que recibirá el Mercado por cada 
nueva unidad de negocio que se 
instale. “Los adjudicatarios van a 
cobrar sólo si el plan tiene éxito”, 


Ml El predio del Mercado cuenta 
con 366 ha de reserva no 
urbanizadas. 


tima, sí acceden al Puerto de Bue- 
nos Aires. 3 

El Mercado se sitúa en el eje 
central de un corredor de 22 km 
entre el Puerto y el aeropuerto de 
Ezeiza; por lo cual se calcula que 
el tiempo de viaje, hasta cualquie- 
ra de ambos extremos, por encon- 
trarse equidistante, sería de 10 a 
12 minutos. Además, estaría pro- 
yectada la ampliación de las rutas 
y caminos que lo circundan para 
absorber el impacto que provoca- 
ría el centro logístico cuando esté 
funcionando a pleno. 


aclara Doretti, y habrá un plazo de 
asociación, o canon compartido, 
de 12 años a partir del momento 
que cada unidad de negocio em- 
pieza a funcionar. Luego, a medi- 
da que los períodos de 12 años se 
vayan cumpliendo, el Mercado 
volverá a percibirá el total del ca- 
non y dispondrá de todas las obras 
realizadas. 

“¿Qué es el Master Plan?”, con- 
sultó m2 a Alfredo Garay, urba- 
nista. “Es ir organizando la distri- 
bución de las distintas unidades de 
negocio sobre un territorio, de ma- 
nera que las que sean compatibles 
se potencien, y las que seanincom- 
patibles no se interfieran, sobre 
eso uno piensa cuál es la infraes- 
tructura que hay que darles”, ex- 
plicó. Su grupo compite con Ali- 
mentos y Gestión Logística UTE, 
en el que participan, entre los lo- 
cales, el Estudio de Arquitectura 
Diego Peralta Ramos y el inmobi- 
liario Toribio Achaval, junto al 
Mercado de Barcelona (Mercabar- 
na). 

De todos modos, el Master Plan 
deberá definir y recortar el terre- 
no sobre el que va a intervenir. No 
es necesario que todo el predio ten- 
ga un sentido utilitario. Además, 
deberá decidir qué espacios libe- 
ra al usopúblico y común, y en es- 
te caso, qué uso se les dará a las 
zonas bajas, y qué aporte puede 
hacer el Mercado al Plan de Ma- 
nejo de la Cuenca Matanza-Ria- 
chuelo. como un área positiva. 
Asegura el urbanista A. M. Garay 
que “no es la única expectativa o 
hipótesis de partida habilitar sue- 
lo y venderlo”. Una tarea adicio- 
nal para el grupo adjudicatario se- 
rá promocionar la nueva imagen 
que lucirá el Mercado Central. 


Rafael Yohai 
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MERCADO 


ANALISIS TECNICO DEL BANCO RIO 
SOBRE EVOLUCION DEL MERCADO 


Daniela Java 


Curso 


A partir del 15 de marzo, se 
dictará en la sede de la Socie- 
dad Central de Arquitectos un 
curso de Dirección de Obras, a 
cargo del Arq. Alberto Schugu- 
rensky. El curso tendrá una du- 
ración de ocho clases, de dos 
horas cada una, los martes y jue- 
ves de 19 a 21 horas, a excep- 
ción de dos de ellas que consis- 
tirán en visitas a obras y se de- 
sarrollarán por la mañana. 


Pinturas 


La empresa Alba lanzó al 
mercado local la marca Zynoly- 
te, una línea de productos de 
avanzada en aerosoles de máxi- 
ma calidad, pinturas especiales 
y recubrimientos epoxi. Los 
nuevos aerosoles Zynolyte im- 
portados por Alba de Estados 
Unidos cumplen y exceden las 
más estrictas regulaciones en lo 
concerniente a cuidado del me- 
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Negocios Inmobiliarios de la en- 
tidad. “Por lo tanto -agrega el in- 
forme=, dado el contexto favora- 
ble que se presenta en un mes de. 
estacionalidad negativa comoloes 
enero, podemos esperar que esta 
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